MIDIA NACIONAL NO CONTEXTO REGIONAL E GLOBAL:

UMA QUESTAO TECNOLOGICA?

Anamaria Fadul1

Novo Cenario da Midia

O texto apresentado por Cosette Castro traz para a discussdo uma série de
importantes problemas no panorama da midia brasileira e internacional. Entretanto, gostaria
de acrescentar alguns pontos para a discussdo, como forma de ampliar o debate.

A partir das mudancas nas areas da economia e das tecnologias de informagdo e
comunicagdo a autora vai examinar as mudangas ocorridas no panorama internacional com
os processos de desregulamentagdo, concentragdo, diversificagdo, e internacionalizagdo da
midia, ocorridos de forma mais intensa, principalmente, a partir dos anos 80. E mais
recentemente, a convergéncia das diferentes midias representa ainda um tema em aberto,
pois se as potencialidades sdo muitas, o comportamento do usuério tem a tltima palavra.

Entretanto, esse novo cenario apresenta aspectos diversos de acordo com as regides.
Por exemplo, falar de desregulamentacdo no sistema radio-televisivo europeu, norte-
americano e brasileiro tem significados diferentes, pois esses sistemas tém historias muito
especificas. O sistema europeu passou nos anos 80 do século passado por um processo que
mudou completamente o panorama do radio e televisao no continente. Nos Estados Unidos,
as mudangas introduzidas pela FCC na década seguinte tiveram outras conseqiiéncias. Ja no
Brasil, a Lei da Cabodifusao e do Capital Estrangeiro teve um outro significado.

Dessa forma, ¢ importante considerar o contexto historico de cada sistema
midiatico, pois se as mudangas economicas e tecnoldgicas sao semelhantes, os impactos sao
muito diferentes. O exemplo mais importante desse fato foi o impacto da
desregulamentagdo do radio e da TV na Unido Européia. Ao passar de um sistema publico
para um sistema misto, a televisao europé€ia sofreu um processo de desnacionalizagao que
levou a luta contra a hegemonia do audiovisual norte-americano e resultou em uma politica
do audiovisual, defendida principalmente pela Franca, que tem profundos impactos até
hoje, como se pode ver pela aprovacdo de uma Convengdo sobre a Diversidade Cultural,
recentemente aprovada pela Unesco por 148 paises.

No Brasil, a televisdo enfrenta outros problemas, pois o sistema educacional e
cultural, assim como o desenvolvimento econdmico, tem importantes reflexos nessa midia.
O mesmo se poderia dizer com relagdo a midia impressa.

' Coordenadora do Nucleo de Pesquisa de Midia Regional e Global e Professora do Programa de
P6s-Graduagdao em Comunicagdo Social da Universidade Metodista de Sdo Paulo. Presidente do
Conselho Curador da Intercom.



Midia Regional em Tempos de Globalizacao

Ao mesmo tempo em que se observa uma intensificagdo do processo de
globalizacdo da midia, observa-se também um crescente interesse pela midia regional. Esse
fenomeno tem sido observado ndo somente no Brasil, como também em muitos paises
europeus. No Brasil entretanto, os estudos sobre a midia tém privilegiado mais sua
dimensdo nacional do que a regional, que ainda ¢ vista a partir da midia do eixo Rio-Sao
Paulo, traduzindo assim uma otica etnocéntrica

Sociedade em Rede

Com o surgimento da Internet, o estudo das redes mididticas ganhou um novo
interesse em quase todas as areas da comunicacdo e¢ da midia. Mas as primeiras
preocupacdes com o estudo das redes surgiram na verdade com o surgimento do telégrafo
sem fio, pois ele representou um importante papel para o fluxo internacional de noticias.
Posteriormente, com a implantacdo do sistema de microondas e de satélites, foi possivel a
criagdo de redes regionais, nacionais e internacionais de radio e de televisdo. Ja a Internet
trouxe uma outra dimensao ao fluxo de informagao e comunicag¢dao. Examinar o papel das
redes de jornais, rddio, TV e Internet atualmente no Brasil, um pais com dimensdes
continentais, revela-se a cada dia mais necessario. Elas tém contribuido para a construgao
de uma identidade regional ou ao contrario t€m contribuido para uma descaracterizagdo das
varias culturas regionais?

As redes podem ser abordadas de diferentes perspectivas, como as redes de infra-
estrutura, transporte, eletricidade, agua, esgoto, de relacionamento, de empresa, de
solidariedade social, e também como rede de comunicacdo que € o que nos interessa. Nesse
caso, entram em campo as tecnologias de comunicacao, telégrafo, microondas, satélite e
internet. Entretanto, o foco privilegiado nas redes digitais, sem que se tenha ainda
examinado em profundidade o papel das redes de radio e TV, pode comprometer os
resultados da pesquisa.

As possibilidades e limites da democratizagdo da comunicacao através das novas
redes, apesar de sua grande atracdo ndo pode nos levar a esquecer que a rede, qualquer que
seja o suporte, pressupde antes de mais a producao de conteudo.

As dificuldades enfrentadas pelo Brasil na area das TICs apresentam um grande
agravante, pois 0 acesso universal a escola ¢ uma politica ainda em desenvolvimento e que
deveria estar articulada a uma nova etapa: a da educacdo de qualidade. Nao seria correto
comparar a situacdo educacional brasileira com a de outros paises desenvolvidos. Mas
quando se pensa em paises como Argentina e Chile, podem-se perceber a grande distancia
com o Brasil. Ja4 no século XIX esses dois paises tinham politicas de acesso universal a
educagao.

Nesse contexto, como entender o atual processo de inclusdao digital no Brasil? A
introducdo da televisdo também trouxe um problema importante, pois se passava de uma
cultura oral a uma cultura da imagem, sem ter passado por uma cultura letrada.

Outro fator que limita a inclusdo digital ¢ o econdmico. Entretanto, politicas
publicas poderiam colaborar para se permitir ndo somente o acesso publico como também o
acesso privado.



TV: da Massificacao a Diversificacao

Nao resta davida que a TV digital tem uma série de vantagens sobre a TV
analdgica. Mas sera que a mudanca tecnoldgica por si s6 poderia alterar completamente a
relacdo do receptor com o emissor? Nao haveria também a necessidade de se pensar uma
politica de qualidade da TV, que desse conta também da responsabilidade social dessa
midia no que se refere informacgao, entretenimento e educagao?

Além disso, serd que a TV analdgica ainda esta completamente voltada para a massa
anonima, depois de seu profundo processo de segmentacdo observado nas ultimas décadas
do século XX?

Como pensar uma nova TV sem uma profunda preocupagdo com a formacao de
recursos humanos? A TV sem Fronteiras, a proposta da Unido Européia para enfrentar a
hegemonia do audiovisual norte-americano, teve como importante ponto de partida o
incentivo a producdo, distribuicdo e tradugcdo de programas televisivos, assim como a
formacao de recursos humanos para essa nova realidade. A questio tecnoldgica, TV de Alta
Definicdo e por satélite era complementar e ndo um ponto de partida inicial e absoluto.

Quais as estratégias para se procurar impedir o que aconteceu com a TV por
assinatura no Brasil: auséncia de contetido nacional e alto custo das assinaturas?

Qual o papel da Universidade? Sera que ela estd formando os profissionais
adequados aos novos desafios trazidos pelas novas midias? Qual o espago de ensino e
pesquisa sobre os novos géneros e formatos da TV Digital? Serd que a formagdo de
profissionais antenados com as novas tecnologias, dispensa uma formagdo para os
contetdos? O surgimento de uma nova tecnologia por si s6 ndo muda a qualidade da TV,
que depende, antes de tudo, de uma profunda formagdo cultural, educacional e
comunicacional.
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Questoes:

1. Como vocé vé o papel da midia regional no contexto midiatico nacional e global? A
midia regional poderia contribuir para a formacdo de uma opinido publica regional? E
possivel contar com a midia regional para o desenvolvimento das regides brasileiras?

2. Como pensar uma politica de conteudos para a midia regional?

3. A grande euforia com as potencialidades de toda nova midia trouxe também muitas
frustracdes (video-texto, teletexto, etc). O surgimento do video doméstico se fundava na
possibilidade de todos poderem se expressar e serem, portanto, emissores. A internet
ampliou essa possibilidade de forma muito mais intensa, pois ela superou os limites
espaciais. Sera que nao poderia acontecer o mesmo com a internet, quando todos podem ser
jornalistas, escritores, etc.?

4. E possivel que as novas midias tenham tudo de bom e as velhas tudo de mal? Essa nao
seria uma visdo dualista, que eliminaria as contradi¢des tanto nas velhas como também nas
novas midias?

5. Quais sdo as vantagens da Universidade continuar lutando contra a midia, se recusando a
encard-la a0 mesmo tempo como um negocio € um servico essencial a sociedade, pois ela
trabalha com trés importantes elementos para a vida social: a informacao, o entretenimento
e a educagao?

6. Como transformar os cursos de comunicagcdo em um importante setor de inovagdo, que
ajudasse a sociedade e suas diferentes instituicdes a lutar por uma midia com maior
responsabilidade social, que estivesse a servico do desenvolvimento regional e nacional do
pais, € a0 mesmo tempo se comprometesse com a qualidade e a ética da comunicagao?



